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Praambel

Die Bielefelder Altstadt weist einen erhalte-
nen historischen Stadtgrundriss innerhalb
einer geschlossenen raumlichen Situation
mit den ehemaligen Wallanlagen (,, Hufei-
sen”) auf. Gekennzeichnet durch das Ne-
beneinander von (historischen) Ensembles
mit hoher Gestaltqualitat, zeitgeschichtli-
chen Zeugnissen des Wiederaufbaus so-
wie der erhaltenen Kleinteiligkeit besitzt
die Altstadt einen eigenen stadtebaulichen
Charakter und eine eigene Identitat.

Mit der Satzung fur Werbeanlagen sol-
len daher die Voraussetzungen fur einen
einheitlichen Steuerungsrahmen fur den
gesamten Altstadtbereich geschaffen und
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ein hoher Qualitatsanspruch der Gestal-
tung von Werbeanlagen in der Bielefel-
der Altstadt formuliert werden. Durch die
Aufstellung entsprechender Regelungen
i.S. zurUckhaltender und gestalterisch
integrierter Werbung soll der Wiederer-
kennungswert der Fassaden der Altstadt,
insbesondere in der FuBgangerzone mit
seinem eigenen Bielefelder Altstadtcha-
rakter und die bestehende stadtebauliche
Qualitat gesichert und gestarkt werden.

Die Satzung gliedert sich in den Satzungs-
text (mit dem raumlichen Geltungsbereich)
und die nachfolgende illustrierte Fassung
(mit der Begrindung).

Gestaltungssatzung

B I gemal § 89 Absatz 1 Nummer 1 BauO NRW 2018

Werbeanlagensatzung Altstadt

Inhaltsverzeichnis

§1 Raumlicher Geltungsbereich

§2 Sachlicher Geltungsbereich

§3 Begriffe

§ 4 (1) Unzulassigkeit von Werbeanlagen

§ 4 (2) Zusatzlich geltende Regelungen fur Werbeanlagen
§5 Abweichungen

§6 Ordnungswidrigkeiten

§7 Inkrafttreten

Anlage Geltungsbereich

.S



§ 1 und § 2 Geltungsbereich

Die Satzung fur Werbeanlagen soll die ge-
samte Bielefelder Altstadt umfassen.

Raumlicher Geltungsbereich
Der raumliche Geltungsbereich dieser
Satzung umfasst das Gebiet der Altstadt
von Bielefeld innerhalb der Wallrings-
traBen, der Artur-Ladebeck-StraBe im
Westen, dem Oberntorwall im Westen
und Norden, dem Jahnplatz im Nordos-
ten, dem Niederwall im Osten und der
KreuzstraBe im Stiden und ist in Anlage
1 ., Abgrenzungsplan” zu dieser Satzung
dargestellt. Der Abgrenzungsplan ist Be-
standteil dieser Satzung.

§1(1)

Zur Steuerung der Zulassigkeit von Wer-
benanlagen werden zwei Zonen mit diffe-
renzierten Anforderungsprofilen gebildet:
Zone 1 umfasst den gesamten Geltungs-
bereich bis auf die Zone 2, deren Raum
vom Jahnplatz gepragt wird. In Zone 1
befindet sich eine besondere Dichte von
Baudenkmalern und erhaltenswerten Ge-
bauden. Hier haben sich Gberwiegend
Inhaber geftihrte Ladengeschafte mit ge-
hobenem Sortimenten und Marken ge-
halten, die der Altstadt ihren besonderen

gehobenen Einkaufscharakter geben. Vor
diesem Hintergrund werden fir diesen
Bereich strengere Anforderungen an Wer-
beanlagen als in Zone 2 gestellt. Dort ist
eine eigene Regelung erforderlich, da fur
diesen zentralen ,Platz” ein groBzlgige-
rer Umgang mit Werbung — insbesondere
Leuchtwerbung — erwutnscht ist, so wie
es in dem beschlossenen , Leuchtwerbe-
konzept fur den Jahnplatz” aus dem Jahr
1994 vorgesehen war.

Die Definition des sachlichen Geltungs-
bereichs dient der Rechtsklarheit mit dem
eindeutig abgegrenzten Anwendungsum-
fang. Nicht geregelt werden durch diese

Zonierung
Der Geltungsbereich gliedert sich in zwei
Zonen. Zone 1 umfasst den gesamten Gel-
tungsbereich, mit Ausnahme der Zone 2.
Zone 2 umfasst die Grundstticke Obern-
torwall 23a, 23c, 24 und 25, Jahnplatz
10, NiedernstraBe 28, 39 und 41 sowie
Niederwall 2 mit den jeweils den StraBen
Oberntorwall, Jahnplatz, NiedernstraBe
und Niedernwall zugewandten Fassaden-
seiten entsprechend der Darstellung in
Anlage 1 zu dieser Satzung.

Satzung sogenannte Sondernutzungen
des offentlichen Verkehrsraumes, ein-
schlieBlich Werbeanlagen z.B. in Form von
Aufstellern vor den Geschaften und Wer-
betafeln im StraBenraum.

Sachlicher Geltungsbereich
(1)  Die Satzung enthalt gemaB § 89
Absatz 1 Nummer 1 BauO NRW 2018
ortliche Bauvorschriften tber die auBere
Gestaltung von Werbeanlagen.
(2)  Die Satzung gilt unbeschadet der
Bestimmungen der BauO NRW 2018 zur
Genehmigungspflicht von Werbeanlagen.
(3) Die Belange des Denkmalschutzes
bleiben von dieser Satzung unberdhrt.
(4)  RechtméBig bestehende und ge-
nehmigte Werbeanlagen, die den Rege-
lungen dieser Satzung widersprechen,
genieBen Bestandsschutz.
(5) Die Vorschriften dieser Satzung
gelten nicht fur Auslagen und Dekorati-
onen in Fenstern und Schaukasten und
Werbeanlagen, die vortbergehend fir
offentliche Wahlen oder Abstimmungen
und fur Baustelleneinrichtungen ange-
bracht oder aufgestellt werden.

§1(2)

§2

§ 3 Begriffe

Werbeanlagen
Werbeanlagen sind alle ortsfesten Ein-
richtungen, die der AnkUndigung oder
Anpreisung oder als Hinweis auf Gewer-
be oder Beruf dienen und vom o6ffent-
lichen Verkehrsraum aus sichtbar sind.
Hierzu zahlen insbesondere Schilder, Be-
schriftungen, Bemalungen, Lichtwerbun-
gen, Schaukasten sowie fur Zettel- und
Bogenanschlage oder fur Lichtwerbung
bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

§3(1)

Fremdwerbung
Fremdwerbung ist eine Werbung, die sich
nicht an der Statte der Leistung befindet.
Markenartikelreklame, die im Verhaltnis
zur Werbung an der Statte der Leistung
(Eigenwerbung) nicht UbermaBig grofB
ist (Ansichtsflache der Markenartikelre-
klame < 50 v. H. der Ansichtsflache der
Eigenwerbung) und von der Betreiberin
oder dem Betreiber der Statte der Leis-
tung selbst errichtet wurde, gilt nicht als
Fremdwerbung im Sinne dieser Satzung.

Gestalterische Einheit
Als ungeteilte, eine gestalterische Einheit
bildende Gebdudefassadenflachen gel-
ten Fassadenbereiche, die in einer Ebene
liegen, nicht von Fensterflachen unter-
brochen sind und aus einem einheitli-
chen Oberflachenmaterial bestehen. Eine
Gebaudeansicht kann aus mehreren Ge-
baudefassadenflachen bestehen.

§3(5

§3(4)

Flachwerbung
Flachwerbungen sind parallel zur Gebau-
defassade angeordnete Werbeanlagen.

§3(2)

Ausleger
Ausleger sind rechtwinklig zur Gebdude-
fassade angeordnete Werbeanlagen.

Ansichtsflache

Die Ansichtsflache von Werbeanlagen,
die aus Einzelbuchstaben und/oder Fir-
menemblemen (Wortmarke, Bildmarke
oder Wort-Bild-Marke) bestehen, wird
nach der Flache des die Werbung um-
schlieBenden waagerechten Rechtecks
ermittelt.

§3(3)

§3(5)

Beispiel Ermittlung der Ansichtsflache
Zone 1, HagenbruchstraBe

Darstellung: Gestalterische Einheit
Zone 1, GoldstraBe




§8 4 Unzulassigkeit von Werbeanlagen

(1) Unzulassig sind im Geltungsbereich
dieser Satzung:

§4(1)

Fremdwerbung mit einer Ansichtsflache
von mehr als 2,5 gm.

§4(1)a

Die maximale GroBe der Schriftziige und
Symbole wird aufgrund der unterschiedli-
chen stadtebaulichen Bedeutung der Be-
reiche diffenrenziert vorgegeben.

Werbeanlagen oberhalb der Trauflinie
bzw. Attika von Gebauden.

Durch die Satzung wird Fremdwerbung
nicht  grundsatzlich  ausgeschlossen.
Durch die GroBenbeschrankung soll eine
Stoérung des kleinteiligen Erscheinungsbil-
des der Altstadt vermieden werden.

Werbeanlagen mit einer Gesamthoéhe
der Ansichtsflache von mehr als 0,55 m
in Zone 1.

§4(1)d

Werbeanlagen oberhalb der Bristung
des 1. Obergeschosses und oberhalb von
5,00 m, gemessen ab der nachstgelege-
nen Gelandeoberflache, sofern es sich
bei den Werbeanlagen nicht um eine
Fassadenbemalung oder einen Ausleger
handelt, in Zone 1

§4(Mb

Werbeanlagen mit einer Gesamthohe
der Ansichtsflache von mehr als 0,75 m
in Zone 2.

§4(1)c

Beispiel zulassige Flachwerbung
Zone 1, ObernstraBe
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§4(1)e

Mit der Beschrankung der Anbringungs-
héhe soll entsprechend der jeweiligen
Zone ein geordnetes stadtebauliches Ge-
staltungsbild fur alle vom StraBenraum
aus wahrnehmbaren AuBenwande eines
Gebaudes gewahrleistet werden. Werbe-
anlagen sollen immer unterhalb der Trau-
fen und der Attiken angebracht werden.

Die Stadtsilhouette, besonders auch beim
Blick auf die Wallbebauung oder von der
Sparrenburg soll durch die Architekturele-
mente der Dachlandschaft gebildet wer-
den. Als Trauflinie gilt dabei die Schnitt-
kante zwischen den AuBenflichen des
Daches und der GebaudeauBenwand. Bei
Gebduden mit flachgeneigten Dachern
oder Flachdachern ist die oberste Dache-
bene maRgebend.

Werbeanlagen aus Transparenten, Pla-
nen, Textilien oder Netzen (dazu zahlen
nicht Markisen) oberhalb des 1. Oberge-
schosses.

§4(1)f

Werbeanlagen, die die architektonische
Gliederung (z. B. Stutzen, Pfeiler, Dach-
randabdeckungen etc.) eines Gebdudes
Uberformen oder das baugestalterische
Ordnungsprinzip der jeweiligen Fassade
mit seinen Konstruktions- bzw. Symme-
trieachsen durchbrechen.

§4(Mg

Beispiel zuldssiger Ausleger

Zone 1, GoldstraBe
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§8 4 Unzulassigkeit von Werbeanlagen

Alle Werbeanlagen sollen in ihrer Lage und
GroBe in einem gestalterischen Bezug zu
den Fassaden- bzw. Offnungsachsen ste-
hen und mussen das Ordnungsprinzip der
Fassadengliederung mit seinen Konstruk-
tions- bzw. Symmetrieachsen aufnehmen.
Damit soll eine Uberformung bzw. Verde-
ckung der Fassaden vermieden und die
architektonische Gestaltung der Fassade
erhalten und betont werden.

Die Beleuchtung von Werbeanlagen mit
auskragenden Strahlern.

§4(Mh

Eine Beleuchtung von Werbeanlagen
mit auskragenden Strahlern ist nicht er-
wnscht, weil dadurch eine Blendwirkung
nicht ausgeschlossen werden kann und
dartber hinaus beliebige Bereiche der
Fassade mit angestrahlt werden. Damit
soll eine willkurliche Betonung von Fassa-
denteilen auBerhalb des Ordnungsprinzips
vermieden werden. Die Strahler selbst mit
ihrer auskragenden Konstruktion beein-
trachtigen zusatzlich die Architektur der
Fassade. Eine indirekte Beleuchtung kann
mittels moderner LED-Technik zurtickhal-
tend erfolgen.

zulassiges Beispiel
Werbeanlage in Einzelbuchstaben
Zone 1 - ObernstraBe

Werbeanlagen mit wechselndem (fla-
ckernd) oder sich bewegendem Licht
(Lichtlaufanlagen, senkrechte Kletter-
schriften, Blink-, Wechsel- und Reflexbe-
leuchtung).

§4(Ni

Werbeanlagen in fluoreszierenden Far-
ben oder Neonfarben.

§4(1)]j

Durch flackernde und blinkende Werbe-
anlagen kann es zu unerwlnschten Be-
lastigungen kommen. Dies gilt auch far
Werbenanlagen in fluoreszierenden Far-
ben oder Neonfarben. Diese Werbenan-
lagen erzielen mitunter eine relativ groBe
Werbewirkung. Allerdings verliert sich
dieser anfangliche Effekt bei mehrmaliger
Betrachtung in der Regel nach kurzer Zeit
und derart gestaltete Werebanlagen wir-
ken schnell aufdringlich und abstoBend.

Werbung auf der Oberseite von Marki-
sen und Vordachern.

§4(1)k

zulassiges Beispiel
abgehangte Ausleger unterhalb eines Vordaches
Zone 2 - NiedernstraBe Blickrichtung zum Jahnplatz

Die Anbringung von Werbeanlagen an Mar-
kisen und Vordachern sollen auf deren Vo-
lants oder Stirnseiten beschrankt bleiben.
Um die Moglichkeit zu schaffen, an den
Stirnseiten von Vordachern oder auf Vo-
lants von Markisen fur die Geschaftsnut-
zung als Werbeflache nutzen zu kénnen,
werden hierflr Schriftzige in der Form
von unbeleuchteten Einzelbuchstaben und
Firmen- und Markenzeichen (Logos) zuge-
lassen.




§ 4 (1) Unzulassigkeit von Werbeanlagen

Ausleger an Gebaudefassaden in einem
Abstand von mehr als 0,10 m zur Befes-
tigungswand oder einer Anbringungsho-
he von mehr als 7,50 m, gemessen ab
der néachstgelegenen Geldndeoberfla-
che, oder mit einer Ansichtshéhe von
mehr als 0,50 m, einer Ansichtsbreite von
mehr als 0,50 m oder einer Ansichtstiefe
von mehr als 0,170 m in Zone 1.

hen, um angemessen auf die Geschafts-
nutzung aufmerksam machen zu kénnen.

§4(MI

Ausleger unter Arkaden, Kolonaden und
Vordachern in einem Abstand von weni-
ger als 0,15 m zur Gebaudefassade oder
mit einer Ansichtshohe von mehr als
0,40 m, einer Ansichtsbreite von mehr
als 1,00 m oder einer Ansichtstiefe von
mehr als 0,10 m.

Bei klassischen Auslegern handelt es sich
um Werbeanlagen, die im rechten Winkel
(senkrecht) zur Fassade angebracht sind.
Die Anforderungen fur Ausleger in der
Zone 1 werden als ausreichend angese-

§4(1)n

Ausleger an Gebaudefassaden in einem
Abstand von mehr als 0,10 m zur Befes-
tigungswand oder einer Anbringungs-
hohe von mehr als 10,50 m, gemessen
ab der nachstgelegenen Geldndeober-
flache, oder mit einer Ansichtshdhe von
mehr als 2,00 m, einer Ansichtsbreite von
mehr als 0,50 m oder einer Ansichtstiefe
von mehr als 0,170 m in Zone 2.

Parallel zur Gebaudefassade angebrach-
te Werbeanlagen unter Arkaden, Kolo-
naden und Vordachern in einem Abstand
von weniger als 0,10 m zur Gebaudefas-
sade oder mit einer Ansichtshohe von
mehr als 0,40 m, einer Ansichtsbreite von
mehr als 2,00 m oder einer Ansichtstiefe
von mehr als 0,170 m.

§4(1)o

§4(1)m

Fur den Bereich des Jahnplatzes, Zone 2,
werden die GroBenbeschrankungen und
die maximale Anbringungshohe fir Wer-
beanlagen aus der Gestaltungssatzung

fur die BahnhofstraBe im Wesentlichen
tbernommen. Damit wird gewahrleistet,
dass Werbeanlagen am Jahnplatz eine
einheitliche Gestaltung erfahren.

Im rechten Winkel (senkrecht) zur Fas-
sade abgehangte Werbeanlagen unter
Arkaden und Vordachern sollen einen
Mindestabstand zur Vorderkante der Fas-
sade oder des Vordaches einhalten, um die
Gestaltung des Gebaudes nicht zu beein-
tréchtigen. Die entsprechenden Maf3e sind
in den beiden Zonen differenziert festge-
setzt.

Parallel zur Fassade abgehangte Werbe-
anlagen unter Arkaden und zurlcksprin-
genden Eingangsbereichen werden fur
beide Zonen einheitlich geregelt.

Schaufenster sollen in erster Linie der Wa-
ren- oder Leistungsprasentation dienen.
Die Gestaltung von Schaufenstern soll
einen ersten Eindruck fur die angebote-
nen Waren oder Leistungen vermitteln
und attraktiv und ansprechend gestaltet
werden. Um einem Trading-Down-Effekt
entgegenzuwirken soll eine vollstandige
oder teilweise Verklebung der Schaufens-

Werbeanlagen als Fenster- oder Schau-
fensterbeklebungen und sonstige Fens-
ter- oder Schaufensterbeklebungen
(auch auf Blindverglasungen) mit einer
Ansichtsflache bzw. einem Beklebungs-
anteil von mehr als 25 v. H. der einzelnen
Glasflache.

§ 4 (2) Zusatzliche Regelungen

Je Nutzungseinheit ist nur eine Werbean-
lage als Wortmarke, Bildmarke oder Wort-
Bild-Marke und zusatzlich ein Ausleger
auf der Gebadudefassade zum 6ffentlichen
Raum zulassig. Liegt das Gebdude an ei-
ner StraBenecke, gilt diese Beschréankung
fur jede Gebaudefassadenseite.

Der Abstand von Werbeanlagen zu der
oberen und den seitlichen Begrenzungen
einer Gebaudefassadenflache muss min-
destens 0,50 m betragen.

§4(2)e

§4(Mp

§4Q)b

ter (insbesondere zu Werbezwecken) un-
tersagt werden. Ein abweisender Eindruck
soll damit vermieden werden. Dies gilt
analog auch fur alle Fenster in den Ober-
geschossen.

Zur Vermeidung einer dominanten Wir-
kung von Werbeanlagen auf die Fassade
eines Gebaudes wird die Begrenzung der
Anzahl von Werbeanlagen vorgenommen.

Werbeanlagen, ausgenommen Ausleger,
durfen nur aus freigestellten oder deku-
pierten Einzelbuchstaben und/oder Fir-
menemblemen (Wortmarke, Bildmarke
oder Wort-Bild-Marke) bestehen.

Zusatzlich gelten fur Werbeanlagen fol-
gende Regelungen:

§4(2)c

§4(2)

Werbeanlagen an Gebauden sind nur
zulassig als Flachwerbung und als recht-
winklige Ausleger.

Die Summe aller Ansichtsflachen von
Werbeanlagen (auch Wandbemalun-
gen), die sich vor oder auf einer eine ge-
stalterische Einheit bildenden Gebaude-
fassadenflache befinden, darf nicht mehr
als 30 v. H. der Ansichtsflache dieser Ge-

Hinweisschilder auf Gebaudefassaden,
die auf Gewerbeeinheiten oder Dienst-
leister in den Obergeschossen eines Ge-
baudes hinweisen, sind im Bereich der
Treppenhauseingangstir in  Sichthéhe
anzubringen und durfen eine Breite von
0,50 m nicht tGberschreiten. Bei mehre-
ren Nutzungen innerhalb eines Gebau-
des sollen die Hinweise auf einem ge-
meinsamen Hinweisschild untergebracht
werden.

§42)f

baudefassadenflache verdecken.

Werbeanlagen an Baustelleneinrichtun-
gen sind nur fur die Dauer der jeweiligen
BaumaBnahme, langstens jedoch fur ei-
nen Zeitraum von bis zu zwei Jahren zu-
lassig.

§4(2)a

§4(Q)d

§4Q)9g

zulassiges Beispiel
fur Schaufenster und Beschriftung
RathausstraBe - Zone 1

zulassiges Beispiel fur Volants von Markisen

_ zulassige Beispiele Werbeanlage auf Tragerplatten
Einzelbuchstaben ohne Beleuchtung - Zone 1

mit Wirkung wie Einzelbuchstaben
Zone 1 - RitterstraBe und ObernstraBe

zulassige Beispiele fur Hinweisschilder
gewerblicher Nutzungen
in den Obergeschossen
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Abweichungen von einzelnen Regelun-
gen dieser Satzung kénnen unter den
Voraussetzungen des § 69 BauO NRW
2018 zugelassen werden.

Mit diesem Paragraphen soll ermdglicht
werden, unbeabsichtigte Harten oder bei
nicht erkannten Einzelfallkonstellationen
Abweichungen erteilen zu kénnen. Die
Voraussetzungen sind mit formlosen An-
trag schriftlich zu begriinden.

Ordnungswidrig im Sinne des § 86 Ab-
satz 1 Nummer 21 der Bauordnung ftr
das Land Nordrhein-Westfalen vom 21.
Juli 2018 (GV. NRW. S. 421) in der jeweils
geltenden Fassung handelt, wer vorsatz-
lich oder fahrlassig eine Werbeanlage er-
richtet, die gegen die Bestimmungen des

§ 4 verstoBt.

Es soll der Verwaltung die Mdglichkeit
gegeben werden, VerstoBe gegen die Ein-
haltung dieser Satzung angemessen zu
ahnden.

Die Gestaltungssatzung tritt mit ihrer
ortstblichen  ¢ffentlichen Bekanntma-
chung in Kraft.
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