


Produktverstandnis

e positives Zukunftsbild als gemeinsam
getragene Orientierung

o Stabile Grundlage fur Aktivitaten des
City-Managements

e Grundlage fur Bewerbung auf
Forderprogramme

e Startschuss fur neue Kooperationen

e Grundlage fur Dialog- und
Beteiligungsformate




Aufbau

Hauptbestandteile der Strategie

e Hintergrund

e Prozesselemente

e Lesart der Innenstadt

« Vision Innenstadt von Ubermorgen
e Raumimpulse

e Orte des Ankommens

e Projektimpulse

e Konzentrationsbereich

e Ausblick

B I Innenstadtstrategie
Bielefeld




Prozesselemente

Workshopreihe mit ThinkTank

e Interdisziplinar zusammengesetzte
Gruppe mit Vertreterinnen und
Vertretern vu.a. der Bereiche
Einzelhandel, Wohnen, Kultur,
Gastronomie und Soziales

o Aufgabe: Durchspielen von
verschiedenen denkbaren Leitmotiven
und Optionen der Entwicklung

e Insbesondere die Visions- und
Zielebene der Strategie wurde aus
der Diskussion mit dem ThinkTank
hergeleitet




Prozesselemente

Spaziergange

o Vier gefUhrte Spaziergange im Marz
und im August 2022

« Jeweils etwa 25 Personen (Handel
und Gastronomie, Anwohnende,
Lokalpolitik, Verwaltung sowie
interessierten Burger:innen aus Stadt
und Region

e Einschatzung und Diskussion von
Quialitaten, Problemlagen und
Potenziale der verschiedenen
Teilraume direkt vor Ort

e Reaktion auf Thesen,
Diskussionsergebnisse oder
Projektvorschlage aus dem ThinkTank




Prozesselemente

Beteiligungs-Kits

e Niedrigschwelliges Angebot zur
Mitwirkung

o Aufgabenstellungen und Materialien
fUr eine selbstorganisierte
Gruppenarbeit

e Teilnahme von 62 Gruppen (Uber 200
Personen bei einer durchschnittlichen
Gruppengrolle von 3-4 Personen)

e Gepragt von jungen Teilnehmer:innen
mit Durchschnittsalter von 24 Jahren;
(vor allem Schulgruppen aber auch
Familien, Studierende sowie einzelne
Initiativen und Betriebe)




Neues Bahnhofsviertel

Lesart der Innenstadt

Mosaik der interessanten Unterschiede Bahnhofsviertel

BahnhofstraBe

Emil-GroB-Platz

Kesselbrink

Bl Handlungsraume: Zentrale Stadtbereiche mit
strategischer Bedeutung und hohem Hand-
lungsdruck

Westl. Altstadt

Potenzialraume: Bereiche mit bestehender
Dynamik und Moglichkeiten fir neue Bausteine
und Entwicklungen

Ankerraum: Stabilitats- und Identitatskern der
Innenstadt

Alter Markt

Resonanzraume: Randbereiche bzw. angren-
zende Stadtbereiche im Zusammenspiel mit
der Entwicklung der Innenstadt

Museumsquartier

Breite StraBBe




Innenstadt von Ubermorgen

Grunes Zentrum

Die Innenstadt wird klimafit und
gewinnt an Lebensqualitat

Lebendige Mitte

Das Stadtzentrum wird zum Ort fur
Begegnung und soziale Teilhabe

Produktiver Kern

Neue Mischungen starken die Vielfalt

und die lokale Okonomie der Innenstadt




Ausarbeitung Perspektiven

Innenstadt von Ubermorgen

Lebendige Mitte

Das Stadtzentrum wird zum Ort fir
Begegnung und soziale Teilhabe

OpenAir auf dem Kesselbrink statt Strea-
ming auf dem Sofa. Public Gaming statt
allein vor der Playstation. Nachbarschaft-
liches Dinner vor der Haustur statt Liefer-
service. Die Innenstadt ist ein ganzj&hrig
belebter Stadtraum, in dem man auch

nach Ladenschluss noch viele Menschen auf
Stralen, Platzen und in Grinanlagen sieht.

Vielseitig nutzbare &ffentliche RGume und
Begegnungsorte erméglichen es, dass die
Menschen aus ihrer Blase kommen, sich die
Stadt aneignen, sich begegnen und somit
Brijicken zwischen den Kulturen entstehen.
Hier werden Feste gefeiert, hier wird ge-
spielt und hier wird aktiv Sport getrieben.
Sowohl Outdoor als auch in Gebduden gibt
es Bereiche, in denen die Menschen ohne
Konsumdruck Zeit verbringen kénnen. Hier
sitzt der Arbeitssuchende neben der Stu-
dentin; Kinder machen ihre Hausaufgaben,
wdhrend um sie herum Altere beim Kaffee

sitzen und wieder andere (ber Videos in so-
zialen Medien lachen. Die meisten wirrden
sofort unterschreiben, dass die Innenstadt
heute deutlich kinder- und jungendfreund-
licher ist als noch vor zehn Jahren. Sie
erzeugt mehr eigene Stadltteilidentitat und
Gemeinschaftsgefihl. Ganz allgemein ge-
lingt es noch besser, die Interessen der An-
wohner:innen einzubeziehen - und das trotz
mehr Tourismus, trotz regional beliebter
GroRevents und Nachtschwdrmerei.

Die City ist auch in Zukunft nicht frei von
Brichen und Konflikten. Aber die Summe
ihrer Angebote macht sie zu einem Aufent-
haltsort fir alle Bielefelder:innen, der die
gesamte Vielfalt der Menschen in der Stadt
abbildet - in den StralRen, in Geb&uden, auf
Rooftops, bei Kulturveranstaltungen, in Res-
taurants, Bars und Clubs. Von Hochglanz
bis alternativ, von digitalurban bis low tech.
All dies kann so nur die Innenstadit.

Offentliche ,,Wohnzimmer"

und Begegnungsorte

= Kommunikative Aufenthalts-
bereiche im &ffentlichen Raum
gestalten, die als Treffpunkte fir
Jung und Alt funktionieren

» Niedrigschwellig zugangliche
Flachen in Innenraumen schaffen
(Aufenthalt ohne Konsumzwang
auch bei Regen und Kilte)

Mehr Belebung auch abends

und nachts

= AuRengastronomie und Freiraum-
gestaltung konsequent zusam-
mendenken

= Nachtdkonomie und Clubkultur
gezielt fordern

= Dauerhaften Dialog zur Férderung
von Toleranz und zur Konfliktver-
meidung initiieren

Attraktive Zuginge

= Wegebeziehungen verbessern, um
die Innenstadt starker mit ihrem
Umfeld zu verknipfen

= Strallenrdume, Kreuzungsbereiche
und trennende Infrastrukturen
barrierefreier gestalten

= Lésungen fir alle Mobilitatsformen
anbieten

Die wichtigsten Ziele und Aufgaben

Ganzjahrig hochwertige
Events

Social Return: Jedes Bauvorh

Maglichkeiten fir Outdoor-Events
schaffen (z.B. durch neue Bihnen,
kleine Tribinen oder Gestaltung
von Innenhdfen)

Durch ausgewahlte hochwertige
Events das k

Stadtmachen und Kiez-Gefihl

Gemeinschaftsaktionen durch
Citymanagement férdern und
initiieren

= Bereiche fir nachbarschaftlichen
Austausch im offentlichen Raum
gestalten

und den Austausch der Kulturen
fordern

Kinstlerische Intendanz (ggf. zeit-
lich begrenzt) schaffen, die Events
sowohl kuratiert als auch selbst
organisiert

Kulturorte durch starkere Offnung
und eigene Veranstaltungen im
Stadtraum zur Belebung beitra-
gen lassen

Hoheres Sicherheitsgefiihl

Ein hohes Sicherheitsgefihl Gber
Gestaltung, Frequenz und Sauber-
keit anstreben

Als Angstraume empfundene
Bereiche gezielt gestalterisch an-
gehen (insb. Unterfiihrungen)
Insbesondere Licht als gestalteri-
sches Element gezielt einsetzen,
um ,dunkle Ecken" anzugehen
Sichtbarkeit und Erreichbarkeit
von Kimmerern, Ordnungsamt
und Polizei verbessern

Multitalentierung: Offentliche R&ume werden je nach
keit optimiert (unterschiedliche Oberflichen, offene Gestaltung, mobile Elemente etc.)

= A hnende bei » |
und Umgestaltungen aktiv ein-
beziehen

Gezielt Raume und Angebote fir
das Stadtmachen anbieten (durch

Mehr Angebote fiir Kinder

und Jugendliche

= Weitere Spiel- und Sportflachen
im Bereich der Innenstadt um-
setzen (auch temporar)

= Réume schaffen, die von Jugend-
lichen selbst angeeignet werden
kénnen

» Beliebte Jugendorte gezielt mit
digitalen Angeboten ausriisten

Schnelle Wege durch die

Innenstadt

= Ein strukturiertes und gut sicht-
bares Leitsystem in Anlehnung an
das stadtische Erscheinungsbild
umsetzen

= Analoges Leitsystem mit digitalen
Informationen und Services
kombinieren

Grundprinzipien fir das gemeinsame Handeln

gezielt auf Mehrf: =

Taktischer Urbanismus: Durch schnelle, temporire und mit geringen Kosten versehene Umge-
staltungen (z.B. durch Farbe) werden neue Raumnutzungen erprobt und etabliert.

aben bietet einen Mehrwert fir die Stadtgesellschaft (etwa soziale

Infrastruktur,

rkungsstandards: Neve Formate der

etc.).

Hackathons oder

Burgerrate) und sichtbare Orte des Aktionen und Projekte.

2]
(3]
0
(5]

Neue Parameter: Die City wird nicht primar nach Frequenzen und Umsatzkennziffern beurteilt;
Nut i itat und Vielfalt der Milieus sind gleichrangige Faktoren.




Neue Lesarten

Raumimpulse fir die Innenstadt

e Starkung der Teilraume und des Netzes
der offentlichen Raume

aber auch Gelegenheit, grollere
Bereiche neu zu denken und
thematisch neu aufzuladen

Raumimpulse als Klammer fir

die Bildung neuer Adressen, fur
Kombination von Mallnahmen und
Rahmen fir Experimente

Zentrale Platze: Knotenpunkte und besondere
offentliche Raume im Wegenetz der Innenstadt

Erganzungen: Bereiche mit Potenzial zur Eta-
blierung neuer Verweilorte und zur starkeren
Adressbildung

Ostwestfalen-Platz \\

A\
)>

Bahnhof

Willy-Brandt-Platz

@ Neumarkt

Neve Bahnhofsachse

Der Innovations- und Erlebnisraum
im Herz der Regiopole

Ost-West-Link

Das Band der kreativen Orte

und Méglichkeitsrdume Emil-GrofB3=
Platz
‘ .
1 Jahnplatz-Quartier
“ Die innerstddtische Adresse fir

Wissenschaft und neues Arbeiten

@ Rathaus
-

Altstadt-Hufeisen

Der Ring der schonen Pldtze
und Aufenthaltsorte

Alter Markt

Sklupturenpark

Bunnemann-
platz

L)
Museumspark | Park der

Das grine Kulturcrrecrlgu FiRRen Menschen-

der Sparrenburg Y rechte
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¥

Sparrenburg

Kesselbrin



Projektimpulse

B Nutzungsbausteine: Projekte und Nut-
zungsideen zur Erhohung der Mischung
in der Innenstadt

I Gestaltungsprojekte: Freiraumplanun-
gen und stadtebauliche Mallnahmen zur
Erhohung der Aufenthaltungsqualiat und
zur Klimaanpassung

Governance-Projekte: Rahmengebende
Strukturen zur Initilerung und Organisa-

tion eines langfristigen Transformations-
prozesses

Westfilische Botschaft
Ein Schaufenster und
Erlebnisraum der Region

Arcade 2.0

Renovierung und
Nutzungserweiterung der
Einkaufspassage

=]

Update Kunsthalle
Sanierung und
programmatische
Weiterentwicklung

H

Modell Emil
Verkehrsberuhigung und
Umgestaltung im Umfeld des
Emil-GroR-Platzes

Willkommensplatz am
Hauptbahnhof

Gestaltung eines attraktiven
ersten Eindrucks

Sonnenterrasse
Umsetzung eines offentlichen
Rooftop-Platzes

Stadtgrin-Akademie

Ein Anreiz-, Bildungs- und
Kommunikationsprogramm fir
mehr Grin in der Stadt

Entwicklungsgesellschaft
Eine neue steuernde
Organisationsform fir die
Innenstadt

City Playground
Ein neuartiger Indoor-Spielplatz
fur Kinder

Bielefelder Hofe
Entwicklung von zwei bis
drei neuen gemischten
Wohnstandorten

Parkhaus Plus

Modellprojekt fir den Umbau
eines Parkauses zu einem
MobilityHub

Bahnhofstrae im neven Look
Umstyling der FuRgdngerzone

VA Wohnzimmer Klosterplatz
Umgestaltung fir mehr Leben
auf dem Klosterplatz

altstadt.raum

Mehr Aufenthalt und Grin in
den offentlichen Raumen der
Altstadt

H Impulsraum-Programm

Ein Programm, das R&ume zum
Erproben innovativer
Mischkonzepte vergibt

E Standortgemeinschaft City

Kooperative Steuerung der
Erdgeschosse und
Standortmarketing

N
O

Bielefelder Stadtmanufaktur
Ein Debattenraum und
Infozentrum zur Zukunft

der Stadt

Makerhaus Bielefeld

Ein lebendiger Ort fur Arbeit
und Produktion mitten in der
Innenstadt

Pixelforum

Ein Zentrum fir Gaming
und Digitalkultur unter dem
Jahnplatz

Eingang West
Gestaltung der Unterfihrungen
im Bereich Ostwestfalendamm

Stadtnatur am Rathaus
Klimatechnische Aufwertung
von Rathausplatz und Neuem
Rathaus

BIE informed
Entwicklung eines digital
unterstitzten Innenstadt-
Leitsystems

Birgerhaushalt Innenstadt
Partizipatives Budget zur
Umsetzung von Projekten und
Aktionen

Next Level Citymanagement
Ein festes Team fir eine belebte
und abwechslungsreiche
Innenstadt



n Westfalische Botschaft

Ein Schaufenster und Erlebnisraum der Region

Unter Beteiligung von Kammern, Unternehmen, der Wirtschaftsforderung und
anderer regionaler Akteure entsteht mitten in der Bielefelder Innenstadt ein
Ort, der seinen Fokus auf den Ideenreichtum Ostwestfalens legt. Ob innovati-
ve Produkte, Forschungsprojekte, Spezialitaten, Design oder Kunst - in dieser
Mischung aus Ausstellungscenter, Eventflache und Willkommenshaus zeigt
die Region, was in ihr steckt und was sie zu bieten hat. Die Westfalische Bot-
schaft wird so zu einem Anlaufpunkt fir Menschen weit Uber die Stadtgrenzen

hinaus. Sie ist Andockstelle fUr qualifizierte Arbeitskrafte und alle, die mit einer
Zukunft in OWL liebaugeln.

D Kategorie: Nutzungsbaustein; ggf. eigene @ Reifungsgrad: Neue Projektidee ohne
Immobilie bestehende Planungen
@ Verortung: Raum gesucht, idealerweise in der .
YD) Bahnhofstralle neue Idee qualifizierte Planung

< > Ursprung: Vorschlag von urbanista basierend @} Rolle der Kommune: Partnerprojekt mit
auf Gesprachen im ThinkTank Innenstadt Wirtschaft; verschiedene Modelle denkbar

keine Rolle starke Rolle






u Bielefelder Stadtmanufaktur

Ein Debattenraum und Infozentrum zur Zukunft der Stadt

Erfolgreiche Stadtentwicklung braucht Orte und Strukturen, in denen Aus- 2
tausch und Co-Kreation stattfinden kann. Mit der Stadtmanufaktur entsteht ein
zentraler Ort, der einen permanenten Dialog zur Stadtentwicklung Bielefelds
ermoglicht und der als Plattform fir Stadtpolitik und Debatte funktioniert.
Kernelemente sind ein grolles Stadtmodell, eine interaktive Ausstellung, die
sich standig verandert, eine Veranstaltungsflache, die auch fir politische Sit-
zungen geeignet ist, digitale Beteiligungsangebote, OpenData und sogar ein
kleines Café mit Snacks und Sitzgelegenheiten.

D Kategorie: Nutzungsbaustein @ Reifungsgrad: Neue Projektidee ohne
bestehende Planungen
@ Verortung: Raum gesucht; idealerweise im .
(> Bereich Jahnplatz oder am Rathaus neve Idee qualifizierte Planung
{ > Ursprung: Projektidee im Rahmen des % Rolle der Kommune: Nur als Projekt in
ThinkTank Innenstadt stadtischer Tragerschaft denkbar

keine Rolle starke Rolle
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Nachste Schritte

e Sitzung mit Lenkungskreis City-Entwicklung
(Mai)

« Offentliche Beteiligungsveranstaltung
(Juni)

e Gremientermine
BV Mitte 31.08.
Stadtentwicklungsausschuss 05.09.



