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WISSENSCHAFTSE ro

Bielefeld — junge Hochschulstadt im Aufbruch!

1969 - Grindung der Universitat Bielefeld und nachfolgend der Fachhochschulen.
Wissenschaft ist entscheidender Motor der Entwicklung zur Gro3stadt!

Heute sind ca. 35.000 Studierende und 3.500 Mitarbeiter (davon ca. 1900
Wissenschaftlerinnen) an Bielefelder Hochschulen tatig.

Wissenschaft ist einer der grof3ten ,,Magneten” und Arbeitgeber der Stadt!

Bis 2025 werden liber 1 Mrd. Euro in den Campus Bielefeld investiert. Einer der
modernsten Hochschulcampus in Deutschland entsteht in Bielefeld. Aufbruch
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Bielefeld Marketing GmbH = Wissenschaftsburo
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Wissenschaft ist das zentrale Stadtentwicklungsthema der
Zukunft und fordert Investitionen!

Im Kontext des Strukturwandels werden Wissen und Innovation
zunehmend zum Standortfaktor Nr. 1

Die Wissenschaftsstadt verfolgt nicht primar wirtschaftliche Ziele
sondern steht fur geistige Offenheit, Freiraum fir neue Ideen und
eine Kultur des Wissens, der Forschung und des Dialogs.

Die Wissenschaftsstadt ist attraktiv fur Familien, ,, High Potentials“
und junge Menschen!

Bielefeld Marketing GmbH = Wissenschaftsburo
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Europaische Perspektive: e

¥
*ﬁi

EU-Programm ,,Horizon 2020“:
ab 2014 werden 80 Milliarden € in Forschung und Innovation in Europa investiert.

»,Forschung und Innovation sind der Motor fiir Wettbewerbsféhigkeit, Wachstum
und Arbeitsplétze in Europa.”

Nationale Perspektive:
Neue Hightech-Strategie der Bundesregierung
BMBF-Wissenschaftsjahr 2015 — Thema ,,Zukunftsstadt”

NRW-Perspektive:
EFRE.NRW 2014 - 2020

gielefeld Marketing bmbH = Wissenschaftsburo
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= Gegrindet Anfang 2008 als dynamische Netzwerkeinrichtung
zwischen Stadt und Hochschulen

" Finanzierung durch Ratsbeschluss (120.000 € p . A . inkl.

Personalkosten), 2013: Verlangerung bis Ende 2015

Bielefeld Marketing GmbH = Wissenschaftsburo
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WISSENSCHAFTSE ro

Strategische Partner

Steuerungskreis (tagt 1x jahrlich)

Vorsitz:

. Hauptgeschaftsfuhrer IHK Ostwestfalen zu Bielefeld

. Prokuristin WEGE mbH (stellvertretend)

Mitglieder:

. Oberbulrgermeister Stadt Bielefeld

. Rektoren Bielefelder Hochschulen

. Geschaftsfuhrer Bielefeld Marketing GmbH
Lenkungsgruppe (tagt je nach Planungsbedarf)

Vertreter aller Hochschulen auf , Arbeitsebene”

|

. Deutsche Bank

. Goldbeck

Bielefeld Marketing GmbH = Wissenschaftsburo
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WISSENSCHAFTSBURO

Offentlichkeitsarbeit

Strategische Netzwerke

Schilerlnnen-Blros

Alle Bielefelder
Hochschulen

Asthetisches Zentrum (Uni)
Schulen in OWL

S : Uber 400 Studierende +
o - ) Wissenschaftler
Uber 40 Bielefelder
Kulturinstitutionen
Wissenschaft im Dialog

TEUBEEA www.cuscea.org

Te: T ETE Wissenschaftsbiiro
A TECHHIKY s A .
'— Nationale Stifterverband fir die Deutsche

Partner Wissenschaft

Arbeitskreis der
Wissenschaftsbeauftragten
aus ganz Deutschland

EUSCEA
. Internationale Science Events
Internationale
Partner

British Council

Bielefeld Marketing GmbH = Wissenschaftsburo
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WISSENSCHAFT SBlRrRO

Einnahmen

Zusatzlich zur Grundfinanzierung der Stadt akquirierte das Wissenschaftsbliro von
2008 bis 2014 folgende Einnahmen:

60.000 € Corporate Partner Goldbeck und Deutsche Bank 2009 bis 2014
6.000 € Unterstltzung Hochschultour Bielefeld WLUG

720.000 € EU-Forderung GENIALE 2008 bis 2011

80.000 € Sponsorengelder fur die GENIALE 2008 und 2011

10.000 € Sponsorengelder ,DenkWerkStadt — 40 Jahre Uni in Bielefeld” 2009
50.000 € Preisgeld aus dem Wettbewerb ,, Stadt der Wissenschaft 2011
50.000 € Preisgeld aus dem Wettbewerb ,, Stadt der Wissenschaft FINALE® 2012
190.000 € Forderung GENIALE tGber das Stadtjubilaum ,,800 Jahre Bielefeld”
Insgesamt erzielte das Wissenschaftsbliro damit zusatzliche Einnahmen von
1.166.000 € fur die Positionierung Bielefelds als Wissenschaftsstandort!

Im Rahmen des Campus-Marketings verwaltet das Wissenschaftsbiro seit 2011
aulRerdem das gemeinsame Marketingbudget der Projektpartner

gielefeld Marketing bmbH = Wissenschaftsburo
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Aktivitaten des Wissenschaftsbiiros 2013-14
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Aktivitaten des Wissenschaftsbiros 2013-14

Auszeichnungen Y
.’Wf,@&

STADT ‘DER
2012 WISSENSCHAFT

Science-Festival GENIALE wird als

eines der 10 besten Projekte im Rahmen des Wettbewerbs
Stadt der Wissenschaft” durch den Stifterverband fir die
Deutsche Wissenschaft ausgezeichnet

— Preisgeld: 50.000 €

2013
Das Land Nordrhein-Westfalen verleiht
der GENIALE durch den Wirtschaftsminister Garrelt Duin die

Auszeichnung ,Germany at its best” als ,,innovatives beispielloses
Wissenschaftsfestival”

NORDRHEIN-WESTFALEN
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Aktivitaten des Wissenschaftsburos 2013-14 WisSENSCHATTSB0RD

Studi-Kompass

Hochschulstadtplan mit Informationen zu Studieren und Leben in Bielefeld

* jahrlich Neuauflagen mit Aktualisierung (v.a. Erlduterungen zum Campus
EISE )

STUDIEREN iN P

—  * Zielgruppe:
; gl s B v.a. Studieninteressierte,
S Studierende, junge Wissenschaftler

* Distribution:
Kostenlose Ausgabe in Tourist-Info,
bei Kongressen,
in Hochschulen,
direkte Verteilung an Erstsemester
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Aktivitaten des Wissenschaftsburos 2013-14 WisSENSCHATTSB0RD

My kind of town

Englischsprachige Informationsbroschtire Gber die junge, moderne und weltoffene
Hochschulstadt Bielefeld

* entstanden in Kooperation mit dem Inter-
national Office der Universitat
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B N internationale Wissenschaftler,
R Wi L Studierende, , High Potentials”

5p
61% of themunicipal atea

 Nearestalrports (by car): Paderborn-

S ¢/ \. « Distribution;
E —ed R 4 Kostenlose Ausgabe in Tourist-Info,
e T ) G in Hochschulen, internat. Messen
= | s liber Hochschulen, direkte Verteilung an
internat. Studierende, Gastwissen-
schaftler etc.
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Aktivitaten des Wissenschaftsburos 2013-14 WisSENSCHATTSB0RD

S Ci ence- C afé BI el efel d 10. 03.2014 Einmal Demokratie und zuriick?! — Die

dgyptische Revolution aus interdisziplindrer Perspektive
Wissenschaft a |la Carte SinaBirkholz & Friederike Sadowski (Uni Bielefeld)

09.12.2013 Gewalt im FufSball
Prof. Dr. Zick (IKG, Uni Bielefeld)

07.10.2013 Science-Café spezial!: Lebensmittel als
Technologie natiirlich kiinstlich?! (mit 5 Referenten)

29.06.2013 Der elektrische Professor — E-Learning vs.
Audimax?! Prof. Dr. Loviscach (FH Bielefeld)

17.04.2013 Wie beeinflusst die Literatur unsere
Wahrnehmung? Prof. Dr. Bogdal (Uni Bielefeld)

16.01.2013 Tat ohne Tdter — Ist der freie Wille nur eine
llusion? Prof. Dr. Harzer (Uni Bielefeld)
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Aktivitaten des Wissenschaftsbiros 2013-14 WiSSENSCHATTS80RG

Science-Café Bielefeld on Tour

* in Kooperation mit der WLUG ist das etablierte
Format unterwegs in der Region

e 2014 fanden bereits 3 Pilotveranstaltungen statt:

04. November — Minden
06. November — Herford
19. November — Gltersloh
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Aktivitaten des Wissenschaftsburos 2013-14 WiSSENSCRAFTSBURD

Famelab mme

e Etablierung des internationalen Formats TALKINGSCIENCE
in Deutschland.

* Gerade in Bielefeld ein aufmerksamkeitsstarker Erfolg:
Das Finale 2014 im Audimax der Uni besuchten rund 850 Zuschauer.
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WISSENSCHAFTSBURO

TALKINGSCIENCE

Medienecho e
Ipbc\.
* Reichweite Print- und Rundfunkmedien: 10,2 Mio. ., = %™

d

:

BR.de ? Fernsehen > ARD-alpha ? alpha-Campus ?

* 130.000 Views auf YouTube weltweit
FamelLab Germany 2014

* Ubertragung des Live-Mitschnitts durch den
TV-Sender ARD-alpha 1 nalevor 800 kans 77
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Macchiato, Motten, Molekule

4\“4. \\i~ Hamburgerin gewinnt beim Fame-Lab

\\ l‘“‘\\ “‘\ eld Mit einer Wasser- verstindlich und in K
'\ dcmu Stoffpuppehat  priisentieren. 800 Zuh

TALKINGSCIENCS &)
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Germany
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‘ FamelLab Germany 2014: Taking Science” lautet das Motto des internationalen
W\ A y | ' d N nschaf r r Bielef Marketing GmbH
Erster Platz Famelab Germany Wettbewerbs _.FamelLab®, den das Wissenschaftsburo der Bielefeld Marketing Gmb
e emeinsam mit dem British Council 2011 nach Deutschiand gehok hat. Setdem ist die
Anna Stockl 3 . :
N Sam ~ hrii n nw
Universitat Lund Universitatsstadt Bielefeld einmal ghriich Gastgeber fur den bebebte e
: = | unterhaltsamen Wissenschaftswettbewerb, der mittierweile in 27 Landern
| ] 3 ' Tal K
- e ausgetragen wird. Bei dem Talentwettbewerb, haben die Kandidatinnen und
Kandidaten nur drei Minuten Zeit, um ihre komplexen Forschungsthemen
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FamelLab 2014 - Siegerin Anna Stockl im Finale \ %, ;%\\\\\\ S

unterhaltsam auf der Buhne zu prasentieren. Die vierkopfige Expertenjry
entschedet nach den Kriterien _Content, Klarhet und Charnisma*, wer am Ende zum

Sieger gekurt wurde. Daruber hinaus wurde auch ein Publikumspreis veriehen. Mi
famelabgermany

806 Aufrufe

+ Hinzufugen < Teilen see Mehr

Hilfe von akkustischen Signalen konnte das Publikum ihre Stimme an ihren Favoriten

abgeben. Auch in diesem Jahr lieRen sich die Besucher beim Deutschland-Finale im

ausverkauften Bielefelder Audimax von der Wek der Forschung begeistern
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Science-Festival GENIALE
8. —16. August 2014

Ausgewahlt durch Kuratorium als

Highlight-Projekt im Rahmen des
800-jahrigen Stadtjubilaums

www.geniale-bielefeld.de
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* 60.000 Besucher

 2.300 Icarus-Eroffnung

* 6.000 Tierischer Familientag im Tierpark
* 5.000 Living History auf der Sparrenburg
* 6.500 nano-Truck am Alten Rathaus

* 5.000 Campus-Tage

* 4,000 Vorhang auf fur das Gebaude X

* >170 Projekte, >400 Veranstaltungen
* knapp 40 Veranstaltungsorte

* 3.500 Teilnehmeranmeldungen

* 1.200 m? Zeltflache
* GENIALE Partner:

7 Bielefelder Hochschulen, Museen, Vereine, Kultur-
und Freizeiteinrichtungen, Polizei, Feuerwehr, Kranken-
haus, weitere Bildungseinrichtungen, Wirtschafts-
unternehmen u.v.m.

www.geniale-bielefeld.de
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Medienecho (Auswahl)

Ruhr Nachrichten

Das Beste am Guten Morge

Geniale-Aufta k

MBielefeld. Einen wahren Ans

Die Sh

Fiir das Scimoe
im Corparate 0

Geniale in Bielefelt setzte die Bielefeld Marketing GubH verschi
ign der Geniale ierhen unter anderem das Stadsbild und machten auf

Marketingtools ein: Uberdimens
fissereschaftseverst aufimerksam

Geniale \/\/issenschoﬁs-?f“
kommunikation ";

Das Wissenschaftsfestival Geniale in Bielefeld will Kinder und Jugen -
*war und inferessanter Projekte fiir die Forschung begeistern
" Aer Wissenschaftsstandort Bielefekd vermarkiet w
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Stadthalle mit dor Weltall-Ex
podition sicarus at the Edge
of Tunes ging's am Erofl
nungs- Wochenende mit den
Veranstaltungen los. Die gan
20 Innenstadt hatte sich in oin
groBos Forschungslabor ver
wandelt. Numerus Clausus”
Fehlanzoige! Joder konnte
mitmachen

Iwona Socha von der Fach

© 2008 =« Bielefeld Marketing GmbH
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“Ziel der Geninle ist,
Bildungserlebnisse =
sen”, st Gesa Fisc)

hochschule der Wirtschalt or-
klarte otwa die Funktionswei
se ohiws 3-D-Druckers, wah
rond in dem Gord aus fossi
2om Kunststoll eine Kople des
FuBball- Weltpokals entstand
Nur oin paar Schritte woiter
elgte Annika Fritzdar vom
Heinz Nixdorf Forum aus Pa
derborn, dass auch alte Tech:
nik begeistorn kann. Dio 60
Jahre alte Brunswuige Re
chenmaschine faszinlert noch
Immer auch den kleinen
Luca (3). der muntor drauflos
rechnote. Ausprobieren, stau
nen und am Ende mehr wis
sen - das st dw Idee der
Genlale, die die Wissenschalt
aus dem Elenbeinturm zu
den Menschen auf die Strafie
holt - oder in den vormeinthi
chen Elfenbeinturm. in Labo
e und Horsdle

Acht heimische Hochschu
fen machien mit und zahired
che andere Finrichtungen
vom Historischen Museum,
wo ein Roboter zum Muse
umsfohrer wurde, bis zum
Flugplatz Windelsbleiche, wo
o8 um elne fundamentale Fra
2o ging: Fliegen, wie funktio
niert das eigentlich? Neu war
in diesom Jahr dass auch
Unternehmen
wio  Bolihoft
und  Schoco
ihre Techno
logiezentren
Offneten. Ver
troten  war
auch das
Bundeswis
senschaftsmi
nistorium mit
seinem Nano
Truck Ge
Z0igt wurden
hier die Ein
satzmdglich
koiten dor
Technologie,
bel der man
sich 20 nut
on macht,
das  Kleinste
Teile oines Stoffes andore Wir-
kungon entfalten als inhalts
gleich groBere.

Im Nanokosmos misst man
in milkardstel Metern. In Zah
len: 0.000000001 Meter.
Woche lang folgten
untor anderom  die  NEW
Molstorschaft im  Rochnon
Einblicke in die Robotik-For-
schung an der Universitat,
eine mittelalterliche Technik
Schau an der Sparrenbury

tenfir den Auf-
als Geniale gegeben,
der Schauspieler Ry-
lett ausgebucht, teilt Bje-

Ha Haltkamp, GF der

Eine geniale »Geniale«

60 000 Besucher erleben das Wissenschaftsfest mit 170 Projekten an 40 Standorten zum 800. Stadtgebu

L
WU lif g o

Hinzu kam eine Radiospot-Kampagne in der Woche vor und
withrend der Geniale auf Sendern im Verbund der privaten
NRW-Radios, Der Radiosender WDR 5 konnte ebenfalls als
Medlenpartner gewonnen werden. Dariiber hinaus waren
iiberdimensionierte Wiirfel im Corporate Design der Geniale
iiberall im Stadtbild zu sehen und einheitliche Flaggen kenn-
zeichneten die Geniale-Standorte in der Stadt.
Das Corporate Design des Wissenschaftsfestivals stammt
von der ortsansissigen Agentur Detering Design, das die
Kreativen bereits zur ersten Genlale 2008 entworfen haben.
Das CD wird bei jeder Geniale beibehalten, nur die Testimo-
als auf den Plakaten und Anzeigenmotiven dndem sich.
Auch in diesem Jahr war Detering Design fiir die Gestaltung
und Us der P iali li
“Herzstiick der Kommunikation ist unsere Website”,
er 3 e

F
ialafadd A Ln.

T

und ein Tag der offenen Tor
Im neven X-GebAude der hel
mischen Hochschule.

Und am lotzten Tag des B

Wissenschaftsfestivals Genia
lo hatte auch das Franziskus
Hospital emeut eingeladen
unter dem Titel »Medizin er
lobone. Dabel konnten die
Besucheor einen Blick in Ope
rationssile werfon, sich Gber
gosunde Ernahrung informie
ron, lrnen, wie mit einer
Strahlenkanone Tumore ver
kleinert werden odor das ol
gene Herz schlagen sehen.

Hans Rudolf Holtkamp
oigt sich Gberzewt, dass das
Wissonschaftsfost auch 2017
stattfindon und es dafir er
neut die UnterstOtzung von
Sponsoren  geben  werde.
~Bielefeld kann auf die Genia
le nicht verzichten «
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www.campus-bielefeld.de

*campusbielefeld



*campusbielefeld A {

Kooperation zwischen Universitat Bielefeld, Fachhochschule Bielefeld, Bau-
und Liegenschaftsbetrieb NRW und Stadt Bielefeld seit 2011

FH Bielefeld z Nk
A University af ; juss

Applied Sciences = NEE
- e
Bielefeld [ -



*campusbielefeld
[

* Fortfiihrung der Planungen zu Leit- und Orientierungssystem

* Sondierungen zur Umbenennung der StadtBahn-Haltestellen
auf dem Campus

* Unterstltzung und Begleitung Eroffnungsfeiern CITEC, Gebdude X

\

* Synergien Campus Marketing/GENIALE:
Campus-Tage und Tag der offenen Tur in Gebaude X

* Kooperation mit Bielefeld 2000plus

* Etablierung eines
Round Table zum Thema ,,Kultur auf dem Campus” mit fihrenden
Vertretern der Bielefelder Jugend- und Subkultur

Bielefeld

WoasiRsinarT i

www.campus-bielefeld.de /' .
|| N
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Projekte und Marketingmaf3inahmen 2015
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Projekte und Marketingmalinahmen 2015

Science Scorecard
- Wissen messen, Regionen gestalten -

e |Initiator: Stifterverband fiur die deutsche Wissenschaft

e Wissenschaft wirkt, aber wie? (Kennzahlen und Prozesse)

e Wissenschaft und Hochschulen als Standortfaktor!

WISSEN MESSEN

REGIONEN GESTALTEN
SCIENCE SCORECARD
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Projekte und Marketingmalinahmen 2015

Science Scorecard

* Beteiligte Stadte:

Bielefeld, Bochum, Chemnitz,
Darmstadt, Dresden, Liubeck,
Munster, Potsdam,
Regensburg, Braunschweig-
Wolfsburg, Halle/Saalekreis,
Kaiserslautern und der
Schwabenbund bei Ulm

* Kooperationspartner: WEGE, |HK

e Laufzeit bis Ende 2015

Bielefeld
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Stifterverband
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Projekte und MarketingmalRnahmen 2015 WisSENsCRATTSRURS

Campus Marketing

e Umsetzung des Leitsystems und Namenskonzeptes
* Umbenennung der Haltestelle Campus zum Fahrplanwechsel

e Fortfihrung des Round Table , Kultur auf dem Campus®

e Campus-Festival (Juni 2015)
Musik-Festival auf dem
Campus Bielefeld zur
Forderung der
Campus-Kultur
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Projekte und Marketingmalinahmen 2015 WisseNscuarTsBURe

Science-Café Bielefeld

e FortfUhrung der erfolgreichen Reihe!

‘ J s -
. ey

WISSENSCHAET

4 LA CART

>>> Science-Café on Tour OWL > >

e Erweiterung auf die Nachbarkreise MI-LU, HF und GT

Bielefelder Wissenschaft bei den Menschen in der Region starker sichtbar machen!
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Projekte und Marketingmalinahmen 2015

Famelab

* Bielefeld Marketing ist weiterhin nationaler Partner dieses
internationalen Formats (> 25 Lander weltweit!)

e NRW-Finale am 19. Marz 2015 in Bielefeld

TALKINGSCIENCE
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Projekte und I\/Iarketingma@nahmen 2015 WSS EEORARTORARY

Science Slam Bielefeld

* Junges, kreatives Format der Wissenschaftskommunikation
e Ein erster Bielefelder Science Slam fand am 10. Dezember 2014 statt.

* Anschluss an die nationale Plattform und regelmafSige Durchfihrung in Bielefeld
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Projekte und MarketingmalRnahmen 2015 WisSENsCRATTSRURS

School Science Slam TN

* begeistert schon die lllul =I_=.I

Jungsten fur Wissenschaft

e fordert den Austausch zwischen
Forschung/Wissenschaftlern & Schulen/Schilern, Lehrern

* Kooperationspartner:

Bielefeld Bielefeld (% —
MARKBLAINGS =) > Stadtbibliothek Bielefeld

WISSENSCHAFTSBURO BildUﬂngﬁl’O
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Projekte und Marketingmalinahmen 2015

Weitere Projekte:

Street Science

 Wissenschaft zum Anfassen mitten in der Stadt,
Studierende treten in den Dialog mit der Stadtgesellschaft
* geplant: 1-2 Aktionen/Jahr

Hochschultour

* Programm: Fuhrung,Studi-Stadt Bielefeld”,
Besuch von zwei Hochschulen
mit Info-Programm & Mensa-Essen
* Zielgruppe: 9.—11. Schulklassen aus OWL
* geplant: 1-2 Hochschultouren/Jahr,
je nach Bedarf der Schulen
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WISSENSCHAFTSBURO

Perspektiven

gielefeld Marketing bmbH = Wissenschaftsburo




Bielefeld

MARKETING @

WISSENSCHAFTSBURO

Fazit:
Bielefeld ist eine junge, kreative Wissenschaftsstadt mit besten Chancen
fur die Zukunft.

Durch gezielte Projekte muss die Wissenschaftsstadt strategisch
weiterentwickelt und vermarktet werden.

Aktive Netzwerke der Wissenschaftsstadt miissen ausgebaut werden!

Idee:

»Masterplan Wissenschaft“ — Aktionsplan fiir die Wissenschaftsstadt mit
relevanten kommunalen Stellen, allen Hochschulen und Vertretern der
Kultur, WEGE, IHK und Wirtschaft.

gielefeld Marketing bmbH = Wissenschaftsburo
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Ziele und Perspektiven

GENIALE als Markenzeichen der jungen, kreativen und interdisziplinaren
Wissenschaftsstadt verstetigen!

Campus als exzellentes Stadtquartier weiterentwickeln und international
positionieren! Ansiedelung weiterer Forschungsinstitute und Gewinnung

weiterer Cluster.

,Masterplan Wissenschaft” anstofen — Bielefeld durch kooperativen
Stadtentwicklungsprozess zur Wissenschaftsstadt weiterentwickeln!

Im nationalen und internationalen Wettbewerb der Wissenschaftsstadte
als exzellenten Standort profilieren!

gielefeld Marketing bmbH = Wissenschaftsburo
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Herzlichen Dank!

gielefeld Marketing bmbH = Wissenschaftsburo





