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Hintergrund

Bielefeld – junge Hochschulstadt im Aufbruch!

1969 ‐ Gründung der Universität Bielefeld und nachfolgend der Fachhochschulen.
Wissenschaft ist entscheidender Motor der Entwicklung zur Großstadt!g

Heute sind ca. 35.000 Studierende und 3.500 Mitarbeiter (davon ca. 1900 
WiWissenschhafftltlerIInnen)) an BiBielleffeldlder HocH hhschhullen tättätiig.
Wissenschaft ist einer der größten „Magneten“ und Arbeitgeber der Stadt!

Bis 2025 werden über 1 Mrd. Euro in den Campus Bielefeld investiert. Einer der 
modernsten Hochschulcampus in Deutschland entsteht in Bielefeld. Aufbruch 
Richtung Zukunft!Richtung Zukunft! 



Hintergrund

→ Wissenschaft ist das zentrale Stadtentwicklungsthema der→  Wissenschaft ist das zentrale Stadtentwicklungsthema der 
Zukunft und fördert Investitionen!

→  Im Kontext des Strukturwandels werden Wissen und Innovation
zunehmend zum Standortfaktor Nr. 1

→  Die Wissenschaftsstadt verfolgt nicht primär wirtschaftliche Ziele 
sondern steht für geistige Offenheit Freiraum für neue Ideen undsondern steht für geistige Offenheit, Freiraum für neue Ideen und 
eine Kultur des Wissens, der Forschung und des Dialogs. 

→  Die Wissenschaftsstadt ist attraktiv für Familien, „High Potentials“ 
und junge Menschen!j g



 
 
 
 
 
 
 
 

Hintergrund 

Europäische Perspektive: 
 
EU-Programm „Horizon 2020“:  
ab 2014 werden 80 Milliarden € in Forschung und Innovation in Europa investiert. 
 
„Forschung und Innovation sind der Motor für Wettbewerbsfähigkeit, Wachstum 
und Arbeitsplätze in Europa.“ 
 
Nationale Perspektive:  
Neue Hightech-Strategie der Bundesregierung  
BMBF-Wissenschaftsjahr 2015 – Thema „Zukunftsstadt“ 
 
NRW-Perspektive: 
EFRE.NRW 2014 – 2020 
 
 
 



Das Wissenschaftsbüro

 Gegründet Anfang 2008 als dynamische Netzwerkeinrichtung
zwischen Stadt und Hochschulenzwischen Stadt und Hochschulen

 Finanzierung durch Ratsbeschluss  (120.000 € p . A . inkl.
Personalkosten), 2013: Verlängerung bis Ende 2015



Das Wissenschaftsbüro

Strategische Partner

Steuerungskreis (tagt 1x jährlich)
Vorsitz: 
• Hauptgeschäftsführer IHK Ostwestfalen zu Bielefeld• Hauptgeschäftsführer IHK Ostwestfalen zu Bielefeld
• Prokuristin WEGE mbH (stellvertretend)
Mitglieder:

Ob bü i S d i l f ld• Oberbürgermeister Stadt Bielefeld
• Rektoren Bielefelder Hochschulen
• Geschäftsführer Bielefeld Marketing GmbHg

Lenkungsgruppe (tagt je nach Planungsbedarf)
• Vertreter aller Hochschulen auf „Arbeitsebene“

Corporate PartnerCorporate Partner
• Deutsche Bank
• Goldbeck



Öffentlichkeitsarbeit
Das Wissenschaftsbüro

Strategische Netzwerke
Alle Bielefelder 
Hochschulen

SchülerInnen-Büros

Hochschulen
Ästhetisches Zentrum (Uni)

Über 400 Studierende +

Schulen in OWL

Über 400 Studierende + 
Wissenschaftler

Über 40 Bielefelder 
Kulturinstitutionen

Wissenschaft im Dialog

Wissenschaftsbüro
Nationale 
Partner

Stifterverband  für die Deutsche 
Wissenschaft

Arbeitskreis der 
Wissenschaftsbeauftragten 

aus ganz Deutschland 

EUSCEA

Internationale
Partner

EUSCEA
Internationale Science Events

British CouncilBritish Council



 
Einnahmen 
 

Zusätzlich zur Grundfinanzierung der Stadt akquirierte das Wissenschaftsbüro von 
2008 bis 2014 folgende Einnahmen:  
60.000 €  Corporate Partner Goldbeck und Deutsche Bank  2009 bis 2014 
6.000 €  Unterstützung Hochschultour Bielefeld  WLUG 
720.000 €  EU-Förderung GENIALE 2008 bis 2011 
80.000 €  Sponsorengelder für die GENIALE 2008 und 2011 
10.000 €  Sponsorengelder „DenkWerkStadt – 40 Jahre Uni in Bielefeld“ 2009 
50.000 €  Preisgeld aus dem Wettbewerb „Stadt der Wissenschaft 2011“ 
50.000 €  Preisgeld aus dem Wettbewerb „Stadt der Wissenschaft FINALE“ 2012 
190.000 € Förderung GENIALE über das Stadtjubiläum „800 Jahre Bielefeld“ 
Insgesamt erzielte das Wissenschaftsbüro damit zusätzliche Einnahmen von  
1.166.000 € für die Positionierung Bielefelds als Wissenschaftsstandort! 
Im Rahmen des Campus-Marketings verwaltet das Wissenschaftsbüro seit 2011 
außerdem das gemeinsame Marketingbudget der Projektpartner 

Das Wissenschaftsbüro 



Rückblick 
Aktivitäten des Wissenschaftsbüros 2013-14 
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Aktivitäten des Wissenschaftsbüros 2013-14 

© Wissenschaftsbüro der Bielefeld Marketing GmbH 

Auszeichnungen 

2012 
Science-Festival GENIALE wird als  
eines der 10 besten Projekte im Rahmen des Wettbewerbs 
„Stadt der Wissenschaft“ durch den Stifterverband für die 
Deutsche Wissenschaft ausgezeichnet 
→ Preisgeld: 50.000 € 

2013 
Das Land Nordrhein-Westfalen verleiht  
der GENIALE durch den Wirtschaftsminister Garrelt Duin die 
Auszeichnung „Germany at its best“ als „innovatives beispielloses 
Wissenschaftsfestival“ 



Rückblick 
Aktivitäten des Wissenschaftsbüros 2013-14 
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 Studi-Kompass 

Hochschulstadtplan mit Informationen zu Studieren und Leben in Bielefeld 

• jährlich Neuauflagen mit Aktualisierung (v.a. Erläuterungen zum Campus
  Bielefeld) 

• Zielgruppe:
v.a. Studieninteressierte, 
Studierende, junge Wissenschaftler 

• Distribution:
Kostenlose Ausgabe in Tourist-Info, 
bei Kongressen,  
in Hochschulen,  
direkte Verteilung an Erstsemester 



Rückblick 
Aktivitäten des Wissenschaftsbüros 2013-14 
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My kind of town 

Englischsprachige Informationsbroschüre über die junge, moderne und weltoffene 
Hochschulstadt Bielefeld 

• entstanden in Kooperation mit dem Inter-
 national Office der Universität 

• Zielgruppe:

internationale Wissenschaftler, 

Studierende, „High Potentials“ 

• Distribution:
Kostenlose Ausgabe in Tourist-Info,  
in Hochschulen, internat. Messen 
über Hochschulen, direkte Verteilung an 
internat. Studierende, Gastwissen- 

 schaftler etc. 



Rückblick 
Aktivitäten des Wissenschaftsbüros 2013-14 
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10. 03.2014 Einmal Demokratie und zurück?! – Die
ägyptische Revolution aus interdisziplinärer Perspektive 
Sina Birkholz & Friederike Sadowski (Uni Bielefeld) 

09.12.2013 Gewalt im Fußball  
Prof. Dr. Zick (IKG, Uni Bielefeld) 

07.10.2013 Science-Café spezial!: Lebensmittel als 
Technologie natürlich künstlich?! (mit 5 Referenten) 

29.06.2013 Der elektrische Professor – E-Learning vs. 
Audimax?! Prof. Dr. Loviscach (FH Bielefeld) 

17.04.2013 Wie beeinflusst die Literatur unsere 
Wahrnehmung? Prof. Dr. Bogdal (Uni Bielefeld) 

16.01.2013 Tat ohne Täter – Ist der freie Wille nur eine 
Illusion? Prof. Dr. Harzer (Uni Bielefeld) 

Science-Café Bielefeld 
Wissenschaft à la Carte 



Rückblick 
Aktivitäten des Wissenschaftsbüros 2013-14 
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 NEU: Science-Café Bielefeld on Tour 

• in Kooperation mit der WLUG ist das etablierte
Format unterwegs in der Region

• 2014 fanden bereits 3 Pilotveranstaltungen statt:

04. November – Minden
06. November – Herford
19. November – Gütersloh



Rückblick 
Aktivitäten des Wissenschaftsbüros 2013-14 
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 FameLab 

• Etablierung des internationalen Formats
  in Deutschland. 

• Gerade in Bielefeld ein aufmerksamkeitsstarker Erfolg:
Das Finale 2014 im Audimax der Uni besuchten rund 850 Zuschauer. 



Rückblic 
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 Medienecho 

• Reichweite Print- und Rundfunkmedien: 10,2 Mio.

• 130.000 Views auf YouTube weltweit

• Übertragung des Live-Mitschnitts durch den
TV-Sender ARD-alpha



Science-Festival GENIALE 
8. – 16. August 2014 

Ausgewählt durch Kuratorium als 

Highlight-Projekt im Rahmen des 
800-jährigen Stadtjubiläums 



Zahlen, Daten, Fakten 
 • 60.000 Besucher

• 2.300 Icarus-Eröffnung
• 6.000 Tierischer Familientag im Tierpark
• 5.000 Living History auf der Sparrenburg
• 6.500 nano-Truck am Alten Rathaus
• 5.000 Campus-Tage
• 4.000 Vorhang auf für das Gebäude X

• >170 Projekte, >400 Veranstaltungen

• knapp 40 Veranstaltungsorte

• 3.500 Teilnehmeranmeldungen

• 1.200 m² Zeltfläche

• GENIALE Partner:
7 Bielefelder Hochschulen, Museen, Vereine, Kultur-  

   und Freizeiteinrichtungen, Polizei, Feuerwehr, Kranken- 
   haus, weitere Bildungseinrichtungen, Wirtschafts- 
   unternehmen u.v.m. 



Medienecho (Auswahl) 



Einleitungsfolie ( mit Luftbild o.ä.) 



Marketing für den neuen Campus Bielefeld 

Kooperation zwischen Universität Bielefeld, Fachhochschule Bielefeld, Bau- 
und Liegenschaftsbetrieb NRW und Stadt Bielefeld seit 2011 



Maßnahmen 2013-14 

• Fortführung der Planungen zu Leit- und Orientierungssystem

• Sondierungen zur Umbenennung der StadtBahn-Haltestellen
  auf dem Campus 

• Unterstützung und Begleitung Eröffnungsfeiern CITEC, Gebäude X

• Synergien Campus Marketing/GENIALE:
Campus-Tage und Tag der offenen Tür in Gebäude X 

• Kooperation mit Bielefeld 2000plus

• Etablierung eines
 Round Table zum Thema „Kultur auf dem Campus“ mit führenden 
 Vertretern der Bielefelder Jugend- und Subkultur 



Ausblick 
Projekte und Marketingmaßnahmen 2015 
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Science Scorecard  
- Wissen messen, Regionen gestalten - 
 

• Initiator: Stifterverband für die deutsche Wissenschaft 
• Wissenschaft wirkt, aber wie? (Kennzahlen und Prozesse) 
• Wissenschaft und Hochschulen als Standortfaktor! 
 
 

 
 

 
  
 

 



Ausblick 
Projekte und Marketingmaßnahmen 2015 
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 Science Scorecard 

• Beteiligte Städte:

Bielefeld, Bochum, Chemnitz, 
Darmstadt, Dresden, Lübeck, 
Münster, Potsdam, 
Regensburg, Braunschweig-
Wolfsburg, Halle/Saalekreis, 
Kaiserslautern und der 
Schwabenbund bei Ulm 

• Kooperationspartner: WEGE, IHK

• Laufzeit bis Ende 2015



Ausblick 
Projekte und Marketingmaßnahmen 2015 
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Campus Marketing 
 
• Umsetzung des Leitsystems und Namenskonzeptes  
 

• Umbenennung der Haltestelle Campus zum Fahrplanwechsel 
 

• Fortführung des Round Table „Kultur auf dem Campus“  
 
 

• Campus-Festival (Juni 2015) 
 Musik-Festival auf dem  
 Campus Bielefeld zur  
 Förderung der  
 Campus-Kultur 
 

 
 

  



Ausblick 
Projekte und Marketingmaßnahmen 2015 
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Science-Café Bielefeld 
 

• Fortführung der erfolgreichen Reihe!  
 

 
 

 
 
 
>>> Science-Café on Tour OWL 
 
 

• Erweiterung auf die Nachbarkreise  MI-LÜ, HF und GT 
 

Bielefelder Wissenschaft bei den Menschen in der Region stärker sichtbar machen! 
 

 
 

  
 



Ausblick 
Projekte und Marketingmaßnahmen 2015 
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FameLab 

• Bielefeld Marketing ist weiterhin nationaler Partner dieses
internationalen Formats (> 25 Länder weltweit!) 

• NRW-Finale am 19. März 2015 in Bielefeld



Ausblick 
Projekte und Marketingmaßnahmen 2015 
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Science Slam Bielefeld 
 

• Junges, kreatives Format der Wissenschaftskommunikation 
  
• Ein erster Bielefelder Science Slam fand am 10. Dezember 2014 statt. 
  
• Anschluss an die nationale Plattform und regelmäßige Durchführung in Bielefeld   
  

 
 

 
  
 

 



Ausblick 
Projekte und Marketingmaßnahmen 2015 
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School Science Slam 
 
 

 
• begeistert schon die  
  Jüngsten für Wissenschaft 
 
 

• fördert den Austausch zwischen  
   Forschung/Wissenschaftlern & Schulen/Schülern, Lehrern 
  
 
 
 
 

• Kooperationspartner: 
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Weitere Projekte: 

Street Science 

• Wissenschaft zum Anfassen mitten in der Stadt,
Studierende treten in den Dialog mit der Stadtgesellschaft

• geplant: 1-2 Aktionen/Jahr

Hochschultour 

• Programm:  Führung „Studi-Stadt Bielefeld”,
  Besuch von zwei Hochschulen  
  mit Info-Programm & Mensa-Essen 

• Zielgruppe:  9. – 11. Schulklassen aus OWL
• geplant: 1-2 Hochschultouren/Jahr,

je nach Bedarf der Schulen

 
•



Perspektiven 



Fazit: 
Bielefeld ist eine junge, kreative Wissenschaftsstadt mit besten Chancen 
für die Zukunft.  
 
Durch gezielte Projekte muss die Wissenschaftsstadt strategisch 
weiterentwickelt und vermarktet werden. 
 
Aktive Netzwerke der Wissenschaftsstadt müssen ausgebaut werden! 
 
Idee:  
„Masterplan Wissenschaft“ – Aktionsplan für die Wissenschaftsstadt mit 
relevanten kommunalen Stellen, allen Hochschulen und Vertretern der 
Kultur, WEGE, IHK und Wirtschaft. 
 



Ziele und Perspektiven 
 
GENIALE als Markenzeichen der jungen, kreativen und interdisziplinären 
Wissenschaftsstadt verstetigen! 
 
Campus als exzellentes Stadtquartier weiterentwickeln und international 
positionieren! Ansiedelung weiterer Forschungsinstitute und Gewinnung 
weiterer Cluster. 
 
„Masterplan Wissenschaft“ anstoßen – Bielefeld durch kooperativen 
Stadtentwicklungsprozess zur Wissenschaftsstadt weiterentwickeln! 
 
Im nationalen und internationalen Wettbewerb der Wissenschaftsstädte 
als exzellenten Standort  profilieren! 
 
 
 
 



Herzlichen Dank! 




